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            초록
          
        

        
          This study explores how sustainability is emotionally embodied through CMF(Color, Material, Finish) design, focusing on Hyundai Motor’s IONIQ brand. Through a qualitative case study, official reports and product images were analyzed from a hermeneutic perspective. The findings reveal that CMF design acts as an emotional medium linking user experience with environmental ethics through color, material, and finish. Color expresses the order of nature as a visual narrative, evoking emotional resonance. Material constructs sustainability as a sensory and ethical experience through the texture of bio-based and recycled materials. Finish provides visual stability and tactile comfort, conveying the philosophy of sustainability in daily life. This study demonstrates that CMF design mediates sensory, emotional, and ethical values beyond technical efficiency, revealing that the emotionalization of sustainability functions as a concrete design principle.
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      1. 서 론
      
        1.1 연구 배경 및 목적
        오늘날 산업 전반에서 지속가능성은 선택의 문제가 아닌, 기업의 생존과 경쟁력을 결정짓는 핵심 조건으로 자리매김하고 있다. 기후변화, 자원 고갈, 생물다양성 감소 등 복합적인 환경 문제는 제품의 기획, 디자인, 생산, 유통, 사용, 폐기 전반에 걸친 전면적인 전환을 요구한다. 이는 생산의 측면에서 단지 기술적으로 지속가능한 제품을 만드는 것만으로는 충분하지 않으며, 소비의 측면에서 사용자 스스로가 지속가능성의 가치를 인지하고, 정서적으로 수용하여 능동적으로 참여할 수 있도록 유도하는 전략이 병행되어야 함을 시사한다. 따라서 이러한 전환은 기술 중심의 접근만으로는 한계가 있기 때문에 사용자와의 정서적 연결을 통해 지속가능성의 가치를 생활세계 안에 침투시키는 전략이 필요하다.

        디자인은 이러한 사회적 전환의 요구에 응답할 수 있는 실천적 매개로서 주목받고 있다. 특히 현대 사회에서 환경 위기와 사회적 책임에 대한 인식이 확산되면서, 디자인은 단순한 형태나 기능을 넘어 지속가능한 가치 구현의 도구로 사용되고 있다.1) 환경 디자인(Environmental design), 그린 디자인(Green design), 생태 디자인(Ecological design), 사회적 디자인(Social design) 등의 개념은 디자인이 환경의 문제를 다루는 주요한 수단임을 전제로 한다. 이러한 디자인 접근법은 사용자의 경험을 통해 지속가능한 환경적 가치를 형성하며, 윤리적 책임감을 촉진한다. 생활 세계의 인공물은 일종의 문화적 인터페이스라 할 수 있는 디자인을 통해 인간과 상호작용을 하는 바, 디자인은 인간의 감각과 사고를 자극, 촉진하면서 보다 나은 사회를 만들기 위한 매개체로 작동하는 것이다.

        한편, CMF(Color, Material, Finish) 디자인은 제품의 외형을 구성하는 요소인 동시에, 사용자의 감각과 정서를 자극하고, 브랜드의 가치와 사회적 메시지를 전달하는 장치로 작동한다는 측면에서 지속가능성을 구현하는 핵심 역할을 할 수 있다. 그럼에도 불구하고, CMF가 어떻게 제품디자인의 전 과정에서 지속가능성을 구현하고, 사용자와의 정서적 접점을 만드는지 고찰한 실증적 연구는 찾아보기 어렵다.

        본 연구는 이러한 문제의식에서 출발하여 지속가능성의 감성화(Emotionalization of sustainability)라는 개념을 제시하며, CMF 디자인이 컬러, 소재, 마감이라는 요소를 매개로 감각적 자극과 정서적 몰입, 그리고 환경 윤리에 대한 공감을 통해 지속가능성을 구현하는 방식을 분석한다.

      

      
        1.2 연구 범위 및 방법
        본 연구는 현대자동차의 전기차 브랜드 아이오닉(IONIQ)을 중심으로, CMF 디자인을 통해 지속가능성이 어떻게 구현되고 있는지를 분석하고자 한다. 아이오닉은 현대자동차의 전기차 라인업이자, 브랜드 차원의 지속가능 전략이 가장 집중적으로 반영된 대표 사례로, CMF 디자인의 감성화 전략을 분석하기에 적합하다.

        또한 현대자동차그룹은 “제품의 개발, 생산, 판매, 사용, 폐기에 이르는 전 과정에서 자원과 에너지의 지속가능한 사용과 오염물질 저감에 적극 노력한다”2)는 환경경영 원칙을 공식 정책으로 명시하고 있는데, 이는 현대자동차의 디자인 전략이 단순한 제품 수준의 디자인을 넘어 전사적 지속가능 경영 정책이라는 점에서도 분석의 타당성을 갖는다.

        연구의 범위는 현대자동차가 2023년부터 2025년 사이에 발표한 공식 보고서, 브랜드 스토리 웹사이트, 제품 소개 자료 및 일부 내부 승인 자료를 중심으로 설정하였다. 분석은 CMF 디자인의 세 가지 구성 요소인 컬러, 소재, 마감을 중심으로 진행한다. 각 요소는 감성적 경험과 환경적 가치의 접점을 형성하는 디자인 언어로서 기능한다고 보고, 다음과 같은 세부 분석 틀을 적용한다.

        1. 컬러 : 브랜드 커뮤니케이션 관점에서 감성적 내러티브와 친환경 기술 적용이 어떻게 결합되는지를 분석한다. 특히 컬러의 상징성, 자연 모티프, 네이밍 전략이 사용자 감성에 미치는 영향을 고찰한다.

        2. 소재 : 순환경제 관점에서 바이오 기반 및 재활용 소재가 사용자 감각 경험과 환경 감수성 형성에 어떻게 기여하는지를 분석한다. 촉감, 질감, 표면 특성이 감성적 몰입과 윤리적 인식에 미치는 역할을 중점적으로 다룬다.

        3. 마감 : 제품의 사용 단계에서 감각적 완성도와 심리적 안정, 그리고 윤리적 메시지 구현이 어떻게 상호작용하는지 탐색한다. 시각적 질서감, 촉각적 편안함, 내장 공간의 감성적 설계 요소를 중심으로 분석한다.

        전체적으로 본 연구는 질적 사례 연구 방식으로 수행한다. 주로 기업에서 제작한 공식적인 텍스트 자료와 시각 자료를 해석학적 관점(Hermeneutical perspective)에서 분석하여, 디자인 요소가 어떻게 의미를 생산하고 지속가능성의 메시지를 전달하는지를 탐색한다. 보다 구체적으로, 본 연구는 CMF 디자인을 단순한 조형적 산출물이 아니라 이해와 해석의 순환 속에서 의미를 생성하는 해석적 텍스트로 간주한다. 이때 디자인은 고정된 의미를 재현하는 행위가 아니라, 디자이너, 맥락, 사물 간의 대화 속에서 문화적 가치와 감성적 함의를 지속적으로 재구성하는 과정으로 파악된다.3) 이러한 시각에서 해석학적 접근은 전체와 부분의 상호 순환적 이해를 전제로 하며, 디자인의 각 요소를 개별적이 아닌 전체 맥락 속에서 파악하고, 그 이해가 다시 부분의 의미를 새롭게 갱신하는 상호작용적 절차를 따른다. 따라서 CMF 디자인은 시각적 형상을 넘어, 지속가능성의 윤리적, 정서적 의미를 드러내는 해석의 장으로 이해된다.

        이러한 관점을 토대로, 본 연구는 다음과 같은 절차로 진행된다. 먼저, 지속가능 디자인 및 CMF 관련 선행연구를 검토하여 이론적 배경을 확립하고, 이를 바탕으로 현대자동차 아이오닉의 사례를 분석한다. 각 단계에서는 감성화(Emotionalization) 개념을 중심으로, CMF 디자인이 지속가능성의 가치를 감성적으로 전달하는 방식을 고찰한다.

      

    

    

  
    
      2. 지속가능성의 감성화와 CMF 디자인의 이론적 틀
      지속가능한 디자인(Sustainable design)은 1960년대 지속가능한 개발(Sustainable development) 개념과 함께 등장하였다. 초기에는 주로 제품 수준의 친환경 설계에 국한되었지만, 현재는 제품-서비스 시스템, 비즈니스 모델, 산업 생태계 전반을 포괄하는 통합적 전략으로 발전하고 있다.4) 이는 지속가능한 디자인에 단순히 친환경 제품을 만드는 차원을 넘어, 자원의 효율적 사용, 에너지 절감, 폐기물 최소화, 생태계 보존 등을 통합적으로 고려하는 다층적 접근이 요구됨을 뜻한다.

      최근에는 지속가능성 전환을 위한 디자인(Design for sustainability transitions)이라는 개념이 제기되며, 디자인은 단순한 문제 해결을 넘어 사회기술 시스템 전환의 촉매로서 기능해야 한다는 인식이 확산되고 있다.5) 이러한 전환이 뜻하는 바는 디자인이 단순히 인공물의 형태 구현을 넘어서 사회적 가치, 소비문화, 삶의 양식에 대한 총체적 변화까지 다루어야 한다는 것이다. 다시 말해, 이제 지속가능한 디자인은 삶의 가치관, 소비 문화, 사회 시스템의 방향성 자체를 디자인 대상으로 삼는 전환적 실천(Transition practice)으로 진화하고 있다.

      이러한 배경 속에서 CMF 디자인은 지속가능한 디자인 전략의 감성적, 문화적 실천을 구현하는 핵심 영역으로 주목받고 있다. CMF는 Color(컬러), Material(소재), Finish(마감)의 약자로, 제품 디자인의 외형을 구성하는 요소이자, 사용자와 제품 사이의 감각적 접점을 형성하는 상호작용의 인터페이스다. 과거 CMF 디자인은 제품의 디자인이 완성된 후에 전체적인 완성도를 높이는 마무리 과정으로 여겨졌다. 그러나 현재 완제품과 부품, 소재 개발 구분 없이 전 단계에 걸쳐 활용되고 있으며, 제품의 가치를 감성적으로 표현하는 효과적인 수단이 되었다.6)

      CMF 디자인은 사용자의 감각을 자극함으로써 제품과의 정서적 연결을 유도하고, 사용자의 구매 욕구와 브랜드 충성도에도 깊은 영향을 미친다. 개인 맞춤형 생산이 심화하는 현재의 산업적 관점에서 볼 때에도, CMF는 표현하고자 하는 감성의 목표에 따라 비교적 쉽고 다채로운 방식으로 활용할 수 있어 다양한 고객 요구에 대응하기 위한 개인 맞춤화 시장에서 중요한 역할을 수행한다.7) 특히, 고도화된 기술력으로 제품의 기능적 차별성이 약화된 현대 산업 환경에서 CMF는 제품의 감성적 차별화와 브랜드 경쟁력을 확보하는 핵심 전략으로 부상하고 있다. Elvin Karana 등이 제안한 재료 경험(Materials experience)이라는 개념은 이러한 CMF 디자인의 핵심을 잘 설명해준다. 즉, “제품의 재료와 함께 또는 그 재료를 통해 사람들이 가지는 경험”8)으로 정의되는 재료 경험은 제품과 사용자의 감각적 관계를 구성하는 본질적 층위이며, CMF는 이러한 경험의 물질적 기반이 된다.

      CMF의 이러한 근본적 특성과 변화로 인해 최근에는 CMF 디자인이 지속가능성과 사회적 가치를 전달하는 전략적 수단으로 재정의되고 있다.9) 사용자와의 감성적 상호작용은 제품 사용 수명의 연장과 윤리적 소비로 이어질 수 있으며, 이는 지속가능성 구현의 중요한 문화적 메커니즘으로 작동한다. 결국 CMF 디자인은 단지 친환경 자재를 사용하는 기술적 실천이 아니라, 사용자에게 지속가능한 삶의 가치를 감각적으로 체험하게 만드는 감성적 설득의 수단이 되고 있다.

      이러한 맥락에서 본 연구에서 제안하는 지속가능성의 감성화는 다음과 같은 과정을 의미한다. 지속가능성이라는 추상적 개념을 컬러, 질감, 촉감 등 감각적 경험과 감성적 내러티브를 통해 구체화하고, 이를 소비자의 정서적 층위와 생활 세계에 침투시키는 것이다. 이는 CMF 디자인이 단지 환경적 윤리를 표방하는 데 그치지 않고, 실제 사용자의 감각과 감정을 통해 지속가능성에 ‘연결’되도록 만드는 문화적 매개체로 기능함을 의미한다. 이처럼 CMF 디자인은 지속가능한 제품디자인의 문화적 실천 전략으로 기능하며, 이는 지속가능성을 일상생활에서 감각의 설계와 의미 부여를 통해 사용자와 공감하는 디자인 전략으로 전환하는 과정이라 할 수 있다. 이상과 같은 논의를 통해 CMF 디자인은 지속가능성의 의미와 가치를 매개하는 핵심적 디자인 언어로 기능함을 확인할 수 있다.

    

    

  
    
      3. 현대자동차 아이오닉 CMF 디자인의 감성화 전략
      현대자동차 아이오닉 브랜드는 지속가능한 미래 이동성을 위한 현대자동차의 전략적 비전이 집약된 라인업으로, CMF 디자인 전략 역시 지속가능성과 감성적 사용자 경험의 결합을 핵심 방향으로 삼고 있다. 현대자동차는 아이오닉 브랜드를 다음과 같이 소개한다. “아이오닉은 경제성과 스타일, 지속 가능성과 편리함을 혁신적으로 결합하여, 의식 있는 소비자들이 책임감을 갖고 더 나은 미래를 위한 결정을 할 수 있는 기회를 제공하고자 합니다.”10)

      이러한 메시지는 브랜드 차원의 윤리적 태도와 문화적 방향성을 잘 보여주며, CMF 디자인 전략이 단순한 시각적 요소를 넘어 소비자에게 환경적 가치와 윤리적 정체성을 감각적으로 전달하고자 하는 분명한 의도를 갖고 있음을 보여준다. 즉, 현대자동차의 CMF는 단지 외형적 완성도를 위한 수단이 아니라, 감각적 경험과 감성적 설득을 통해 소비자가 지속가능성을 느끼고 공감하도록 하는 문화적 인터페이스로서의 작동을 목적으로 한다.

      이하에서는 아이오닉 라인업의 주요 차량에 적용된 컬러, 소재, 마감 전략을 중심으로, CMF 디자인이 어떻게 감성적 경험을 구성하며, 동시에 지속가능성의 메시지를 사용자에게 전달하고 있는지를 분석한다. 분석은 각 구성 요소별로 지속가능성과 감성적 설득 간의 통합 양상을 중심으로 진행된다. 이를 통해 아이오닉의 디자인 실천이 지속가능성과 어떻게 연계되어 구현되고 있는지를 고찰한다.

      
        3.1 컬러 전략과 환경 감수성
        현대자동차의 컬러 전략은 단순한 시각적 스타일링을 넘어서, 제품을 통해 사용자와 정서적 연대감을 형성하고, 지속가능성에 대한 공감각적 인식을 유도하는 소통 장치로 작동한다. 브랜드 커뮤니케이션 관점에서 컬러는 더 이상 외형을 꾸미는 장식이 아니라, 환경적 가치와 문화적 메시지를 함축한 시각적 상징체계로 기능한다. 현대자동차는 이를 ‘커뮤니케이션 컬러’라 명명하며,11) 시대정신과 브랜드 철학을 시각 언어로 전달하고자 한다.

        
          
          

          Photo. 1 
				
          

          
            Status and samples of IONIQ 9 exterior colors
          
          

          

        

        예컨대 아이오닉 시리즈에 적용된 다양한 외장 색상들은 자연, 기후, 대기, 지구 환경 등에서 착안한 감성적 내러티브를 시각적으로 구현하고 있다. 아이오닉 9의 컬러 전략은 인간 삶의 근원으로서의 자연에 주목하며, 외장과 내장 컬러 전반에 자연적 질서와 조화를 반영하려는 디자인 철학을 담고 있다.

        현대자동차는 “아이오닉 9의 외장과 내장 컬러는 서로에게 무해하고 조용한 질서 속에서 조화를 이루는 자연과 닮아 있는 색감으로 발전”했다고 밝히고 있다. 이러한 자연의 질서와 조화에 대한 철학은 구체적인 컬러 표현에서도 감각적으로 드러난다. 현대자동차에 따르면, Photo. 2의 ‘이오노스피어 그린 펄’은 이온층에서 영감을 받아 오로라와 같은 자연현상의 신비로움을 반영하며, ‘셀라돈 그레이 메탈릭’은 전통 청자에서 영감을 받은 은은한 회청색 계열로, 한국적 정서와 절제된 미감을 표현한다. ‘썬셋 브라운 펄’은 가을 해질녘 들판의 지평선 너머 저무는 태양의 빛을 담아 정서적 회복과 휴식을 상징한다.12)

        
          
          

          Photo. 2 
				
          

          
            CMF color examples applied to the IONIQ 9
          
          

          

        

        이러한 컬러 전략은 단지 트렌드를 반영하는 수준을 넘어, 사용자 정서와 연관된 미적 경험을 유도하는 설계 방향으로 해석될 수 있다. 아이오닉 시리즈의 컬러는 제품의 정체성과 사용자 경험을 매개하는 심미적 내러티브로 기능하며, 이를 통해 지속가능성의 가치를 ‘이해의 차원’에서 ‘느낌의 차원’으로 전이시키고자 한다.

        한편, 컬러 전략은 기술 기반의 친환경 공정과도 긴밀하게 통합된다. 유채꽃, 옥수수, 사탕수수 등에서 추출한 식물성 안료는 기존의 합성 도료를 대체함으로써, 컬러 구현의 생태적 책임성을 강화한다. VOC(휘발성 유기화합물) 저감 기술을 활용한 도장 방식은 사용자 건강과 환경 보호를 동시에 고려하는 이중의 목적을 실현한다.

        이를 종합하면, 현대자동차의 컬러 전략은 자연 유래 컬러의 심미성과 감성적 컬러 네이밍 그리고 친환경 기술의 실용성을 접목하여, 제품을 정서적 몰입과 환경적 메시지가 공존하는 감각의 장으로 이끈다. 이는 사용자로 하여금 지속가능성을 단지 정보로서가 아니라, 삶의 감성적 실천으로 받아들이게 만드는 문화적 전략으로 기능한다.

      

      
        3.2 소재 전략과 순환경제 구조
        소재는 CMF 디자인에서 가장 직접적으로 사용자의 인지와 감각의 교차점을 형성하는 핵심 요소이며, 동시에 지속가능성의 기술적 실행과 정서적 수용을 매개하는 중심축이다. 아이오닉의 소재 전략은 단순한 친환경 자원 적용을 넘어, 소재 자체가 촉각 기반 상호작용의 경험 자산으로 기능하고, 이를 통해 소비자의 환경 감수성과 책임 의식을 자연스럽게 환기하는 것을 목표로 한다.

        예컨대 Table 1에서 보듯이, 아이오닉 시리즈에는13) 유채꽃⋅옥수수 추출 바이오 페인트, 사탕수수 원사, 재활용 PET 섬유 등 다양한 소재가 적용되었다. 이들 소재는 공기질 개선, 유해물질 저감과 같은 환경적 기능을 수행함과 동시에, 소재 고유의 질감과 표면 감각을 통해 직관적 인식 경험을 제공한다. 유채꽃⋅옥수수에서 추출한 바이오 페인트나 사탕수수 원사, 재활용 PET 섬유는 기존 합성 소재와 달리 자연 친화적 질감과 직관적 촉각 경험을 제공하여, 사용자로 하여금 환경적 책임성과 생태적 가치를 감각적으로 인식하게 만든다. 즉, 사용자로 하여금 단순히 소재의 친환경성을 인지하게 하기보다, 그 감촉과 사용 맥락 속에서 환경에 대한 책임감을 자극하도록 유도하는 것이다.

        
          Table 1 
				
          

          
            Status of sustainable material application
          
          

        

        
          
            
              	Model
              	Applied sustainable materials
            

          
          
            	IONIQ 5
            	Bio paint extracted from rapeseed and corn, flaxseed oil, bio yarn from sugarcane/corn, recycled PET processed yarn
          

          
            	IONIQ 6
            	Recycled tire paint, bio paint extracted from rapeseed and corn, bio yarn from sugarcane/corn, recycled PET processed yarn
          

          
            	IONIQ 9
            	Bio paint extracted from rapeseed and corn, flaxseed oil, bio yarn from sugarcane/corn, recycled PET processed yarn, recycled tire paint, plant-based coating
          

        

        

        Fig. 1은 현대자동차의 지속가능 소재 전략이 순환경제 패러다임과 어떻게 구조적으로 연결되는지를 시각화한 개념도이다. 좌측에는 바이오 기반 및 재활용 계열로 분류된 다양한 친환경 소재들이 제시되며, 이는 실제 CMF 디자인에 적용되는 재료군과 밀접하게 대응된다. 우측의 순환경제 행동계획(Circular economic action plan)은 이러한 소재 전략이 단순한 공급망 수준을 넘어, 제품 디자인 – 생산 – 판매 – 사용 – 회수 – 재활용에 이르는 전 생애주기와 통합되어 있음을 보여준다.

        
          
          

          Fig. 1 
				
          

          
            Hyundai Motor Company’s classification of sustainable materials and circular economy system(Source: Hyundai Motor Company, internal data, reproduced with permission)
          
          

          

        

        현대자동차의 소재 전략은 친환경 재료의 기술적 적용뿐 아니라, 이를 통해 사용자의 감각 반응을 유도하고, 환경적 책임의식을 자연스럽게 끌어올리는 정서 기반 시스템으로 작동하고 있다. 이러한 전략은 CMF 디자인이 정보 전달 중심의 설명적 장치가 아니라, 삶의 경험 속에서 지속가능성을 체득하게 하는 감각적 매개로 기능함을 말해준다.

      

      
        3.3 마감 전략과 감성 구현
        제품의 마감은 사용자와의 최종 접점에서 인지되는 감각적 특성을 통해, 심미적 만족과 환경적 메시지를 동시에 전달하는 전략적 요소로 기능한다. 특히 자동차 디자인에서 마감은 단순한 기술적 마무리 작업을 넘어서, 촉각 기반의 사용 경험, 시각적 질서감, 환경 윤리의 내면화까지 복합적으로 작동하는 총체적 상호작용의 장치로 작용한다. 아이오닉은 Table 2와 같이 다양한 CMF 마감 전략을 통해 이러한 가치를 구현하고 있다.

        
          Table 2 
				
          

          
            CMF finish strategy technologies and models
          
          

        

        
          
            
              	Models
              	Applied technologies and materials
              	Category
            

          
          
            	IONIQ 5
            	Paperlet and pixel patterns derived from DuPont Tyvek, recycled-looking woven seat fabrics, fabric embossing pattern and soft-feeling dashboard
            	Eco-friendly looking pattern
          

          
            	IONIQ 6
            	Translucent PP plastic, semi-matte metallic paint, melange-looking pattern synthetic leather
            	Emotional texture pattern
          

          
            	IONIQ 9
            	Irregular pattern of real aluminum, bio suede interior with soft texture
            	Natural texture metal pattern
          

        

        

        아이오닉 5에 적용된 친환경 룩킹 패턴은 지속가능한 철학을 시각적 조형 언어로 표현한 대표적 사례로 해석될 수 있다. 타이벡(Tyvek) 소재에서 유래한 페이퍼렛 룩킹14)과 픽셀 패턴은 종이 특유의 투박하면서도 섬세한 촉각 인상을 통해, 사용자에게 재활용 재료의 물질성과 미래지향적 이미지를 함께 연상시키는 시각적 효과를 나타낸다. 대시보드와 스티어링 휠 커버에 적용된 직물 엠보싱 텍스처와 소프트 터치 마감은 부드러운 촉감과 따뜻한 질감을 통해 정서적 안정감과 친밀한 상호작용을 유도하는 장치로 작동한다. 무광 또는 반광택 마감은 빛 반사를 억제하여 시각 피로도를 완화하고, 절제된 품격을 형성하는 효과를 나타낸다.

        
          
          

          Photo. 3 
				
          

          
            CMF finish examples of the IONIQ 5
          
          

          

        

        아이오닉 6의 마감은 재료의 물성적 특성을 강조하면서도 감각 자극을 절제하는 디자인 미학을 추구한다. 반투명 폴리프로필렌(PP)은 기존 고광택 플라스틱의 번쩍이는 느낌을 제거함으로써, 가볍고 정제된 미래적 인상을 전달하며, 사용자에게 시각적 안정과 청결한 분위기를 제공한다. 또한 반광택 메탈페인트 기법은 메탈 질감을 유지하면서 자극적이지 않은 절제된 시각적 질서감을 나타낸다. 여기에 인조가죽에 적용된 멜란지 패턴은 니트 소재의 따뜻함을 시각적으로 연상시키며, 텍스타일의 감촉을 통해 사용자와 제품 사이의 감성적 교감을 유도하는 특징을 보인다.

        
          
          

          Photo. 4 
				
          

          
            CMF finish examples of the IONIQ 6
          
          

          

        

        아이오닉 9는 기존 모델들의 마감 방식을 기반으로, 감각적 완성도와 윤리적 설계 철학을 고도화한 사례로 해석될 수 있다. 외형적으로는 리얼 알루미늄의 비정형 패턴을 통해 금속 고유의 물성감을 드러내는 양상을 보이며, 가공되지 않은 자연 재료의 고유함을 표현한다. 이 재질은 시각적으로는 단단하면서도 유려한 반사감을, 촉각적으로는 차가움 속의 견고한 질감을 제시하며, 이성과 감성이 교차하는 감각적 대비를 통해 독특한 사용자 경험을 나타낸다.

        내장 마감에서는 바이오 스웨이드가 중심 역할을 한다. 이 소재는 재생 가능한 식물성 원료를 기반으로 하며, 부드러운 표면 촉감을 통해 고급스러움과 환경책임성을 동시에 환기한다.15) 특히 헤드라이닝과 필러에 적용되어 시야를 감싸는 공간을 구성함으로써, 사용자가 실내에서 느끼는 심리적 안도감과 몰입감에 기여하는 요소로 작용한다.

        
          
          

          Photo. 5 
				
          

          
            CMF finish examples of the IONIQ 9
          
          

          

        

        이와 같이 현대자동차의 마감 전략은 단지 감각을 자극하는 디자인 차원을 넘어서, 심리적 안정, 환경 메시지, 브랜드 철학이 상호 연관되어 작용하는 감각적 내러티브 체계를 형성하는 양상을 보인다. CMF 마감은 촉각 중심의 직관적 경험을 통해 제품과 사용자의 관계를 심화시키고, 기능적 실용성과 문화적 메시지를 동시에 전달하는 감성적 언어로 기능한다. 이는 지속가능성이라는 추상적 개념을 사용자의 일상 속에 촉각적이고 심리적인 실체로 녹여내는 방법으로, 감성화된 CMF 디자인이 지속가능한 제품 경험의 주요 전략으로 작동할 수 있음을 보여준다.

      

    

    

  
    
      4. 지속가능성을 위한 CMF 디자인의 함의
      앞서 살펴본 바와 같이, 현대자동차 아이오닉에 적용된 CMF 디자인은 컬러, 소재, 마감이라는 세 요소를 통해 지속가능성의 감각적 수용과 정서적 설득을 유기적으로 구현하고 있다. 이러한 사례는 CMF 디자인이 단순한 외형의 미적 완성도를 넘어, 사용자 경험과 환경 윤리를 연결하는 전략적 매개체로 기능하고 있음을 보여준다. 즉, CMF 디자인은 지속가능성을 기술적 문제로 다루는 데 그치지 않고, 감각적 경험 속에서 윤리적 가치가 드러나는 구조로 전환시킨다.

      2024년 CDN(Car Design News) 제출 자료에서 현대자동차 디자이너들은 ‘재생성(RE-GENERATION)’, ‘재형성(RE-FORM)’, ‘재근원(RE-SOURCE)’이라는 키워드를 통해 지속가능한 디자인의 방향성을 제시하였다.16) 여기에는 단순한 물질 차원의 지속가능성을 넘어서, 삶의 방식과 가치 체계의 전환을 전제하는 철학적 관점이 담겨 있다. 컬러는 자연에서 선별한 의미와 문화적 정서를 시각적으로 연출함으로써 사용자로 하여금 지속가능성의 메시지를 감성적으로 공명하도록 만들며, 소재는 감촉과 질감으로 지속가능성에 대한 직관적 인식과 생태 감수성을 형성하는데 기여하고, 마감은 물성 중심의 표현을 통해 심리적 안정과 윤리적 태도를 함께 전달하는 매개로 기능한다. 이와 같이 컬러, 소재, 마감의 감각적 구성은 지속가능성을 감각적으로 체험되는 가치로 전환시키며, 이는 디자인이 감성을 통해 윤리적 인식을 내면화하는 감성화의 과정이라 할 수 있다.

      이러한 전략은 지속가능성의 감성화라는 개념이 단지 수사적 표현이 아니라, 구체적 디자인 원리로서 작동하고 있음을 시사한다. 특히 현대자동차 아이오닉 사례는 CMF 디자인이 브랜드 철학과 지속가능성 전략을 감성적으로 번역하여 사용자에게 전달하는 문화적 인터페이스로 기능할 수 있음을 보여준다. 결과적으로 이러한 논의는 CMF 디자인이 감각적, 정서적 경험을 통해 지속가능성의 의미를 사용자 일상 속으로 스며들게 하는 문화적 실천임을 보여주며, 이는 디자인이 지속가능성의 감성화를 구체화하는 핵심 경로임을 시사한다.

    

    

  
    
      5. 결 론
      본 연구는 현대자동차의 전기차 브랜드 아이오닉을 중심으로, CMF 디자인을 통해 지속가능성이 어떻게 감성적으로 구현되고 있는지를 분석하였다. 컬러, 소재, 마감의 세부 전략을 질적 사례연구의 방식으로 살펴본 결과, CMF 디자인은 지속가능성의 가치를 시각, 촉각, 정서적 경험 속에서 구체화하는 핵심 매개임을 확인하였다.

      연구의 주요 발견은 다음과 같다. 첫째, 현대자동차 아이오닉은 컬러 전략을 통해 자연에서 선별한 컬러를 감성적 언어로 번역함으로써, 사용자에게 환경 감수성을 시각적으로 경험하게 한다. 둘째, 소재 전략에서는 바이오 기반, 재활용, 천연 유래 재료들을 활용해 지속가능성을 기술적 차원을 넘어 감각적, 윤리적 체험으로 구성하고 있다. 셋째, 마감 전략에서는 패턴, 질감, 광택 등의 물성적 표현을 통해 시각적 안정과 촉각적 체험을 제공하고, 이를 통해 사용자가 지속가능성의 메시지와 브랜드 철학을 일상적 경험 속에서 자연스럽게 수용하도록 이끈다. 이는 CMF 디자인이 단순한 마무리 작업을 넘어 지속가능성의 철학을 전달하는 물리적 실천 도구로 기능하고 있음을 보여준다.

      본 연구의 학문적 의의는 CMF 디자인을 해석학적 방법론에 기반해 분석함으로써, 지속가능성을 감성적 경험과 윤리적 의미가 연계된 구조로 새롭게 이해했다는 데 있다. CMF 디자인은 컬러, 소재, 마감의 감각적 언어를 통해 지속가능성의 가치를 사용자 경험 속에서 드러내는 매개로 작용한다. 즉, CMF 디자인을 통해 지속가능성은 더 이상 환경 효율성의 문제가 아니라, 감각과 정서, 그리고 윤리적 태도가 맞물린 총체적 경험의 문제로 전환되고 있다. 또한 본 연구는 지속가능성의 감성화라는 개념을 통해, 향후 디자인 분야에서 감성적 윤리와 환경적 가치의 상호작용을 탐구하는 연구에 이론적 토대를 제공할 수 있을 것이다.

      다만, 본 연구는 현대자동차 아이오닉 브랜드를 대상으로 질적 사례연구로 수행되었기에 일반화에는 한계가 있다. 브랜드의 디자인 전략은 특정 시점과 맥락에 기반하고 있으며, 내부 자료 접근성의 제약으로 인해 분석 대상의 범위도 제한적이다. 따라서 본 연구에서 제시한 지속가능성의 감성화 전략이 다른 브랜드나 산업군에서도 유사하게 작동하는지를 검토하기 위해서는 보다 다양한 기업 및 산업 사례를 포괄하는 후속 연구가 필요하다. 그럼에도 현대자동차 아이오닉은 전기차 전환과 지속가능성 전략이 결합된 브랜드로서, 산업 전반의 지속가능 디자인 흐름을 이해하는 데 시사하는 바가 크다.

      향후 연구에서는 경쟁 브랜드(BMW, Volvo, Tesla 등)나 자동차 산업 외 분야의 CMF 전략 분석을 통해, 감성화 전략의 적용 양상과 문화적 수용 차이를 탐색할 수 있을 것이다. 방법론적으로는 사용자 조사, 인터뷰, 감각반응 분석 등을 통해, 감성화된 CMF 전략이 실제 소비자의 지속가능성 인식과 행동에 어떤 영향을 미치는지도 구체적으로 밝혀야 한다. 이러한 연구들은 감성적 사용자 경험과 지속가능성을 연결하는 CMF 디자인 전략이 디자인 실천과 연구 양면에서 보다 정교하게 진화할 수 있는 기반을 제공할 수 있을 것이다.
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